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Skrécony opis modulu ksztalcenia

Wydziat Nauk o Zywnosci i Biotechnologii

Dietetyka —N1

M uu_uu - Numer modutu zgodnie z planem
studiéw, oraz forma studiéw (stacjonarne -S;
niestacjonarne —N), rok akademicki w ktérym
modut bedzie realizowany

12 N 2018/2019

Kierunek lub kierunki studiow

Dietetyka

Nazwa modutu ksztatcenia, takze nazwa w
jezyku angielskim

Rynek i marketing produktéw zywnosciowych
Market and marketing of food products

Jezyk wyktadowy

polski

Rodzaj modutu ksztatcenia
(obowigzkowy/fakultatywny)

Do wyboru

Poziom modutu ksztatcenia

N —I stopien studiow

na kontaktowe/ niekontaktowe

Rok studiow dla kierunku 1
Semestr dla kierunku 2
Liczba punktow ECTS z podziatem 4-2/2

Imie i nazwisko osoby
odpowiedzialnej

Dr inz. Waldemar Teter

Jednostka oferujgca przedmiot

Instytut Hodowli Zwierzat i Ochrony
Bioréznorodnosci

Cel modutu

Zapoznanie studentdw z organizacja produkcji
1 dystrybucji produktéw zywno$ciowych oraz

mozliwo$ciami regulacji rynku poprzez

instrumenty prawne. Informacje dotyczace

dzialan = marketingowych, = wprowadzania

produktu na rynek i analizy informacji

rynkowych studentom efektywnie dziata¢ na

rynku produktow zywnosciowych.

Efekty ksztatcenia wraz z odniesieniem do
efektow kierunkowych

Nr Efektu Realizowany Efekt Ksztatcenia

Kierunkowego

DI_W16 W1. Zna strukture i wielko$¢

DI_W20 obrotu zywnoscig z
wyszczegolnieniem Polski,
Europy i Swiata.

DI_W16 W2. Rozumie wptyw

DI_W20 uwarunkowan ekonomicznych i
marketingowych na handel i
konsumpcje produktow
zywnosciowych.

DI_W16 W3. Zna podstawy marketingu i

DI_W20 promocji na rynku zywnos$ci w
Polsce.

DI_Uo01 Ul. Potrafi zaplanowac proces

DI_U08 wprowadzenia produktu

DI_U09 zywnosciowego na rynek.




DI_uo1 U2. Potrafi przeprowadzi¢ analize
DI_U09 rynku dla danego produktu
zywnosciowego
DI_Uo01 U3. Umie dokona¢ analizy
DI_U09 mocnych i stabych stron dziatan
marketingowych
DI_KO02 K1. Potrafi wspétdziatac i pracowaé
w grupie z uwzglednieniem interesu
grupy, przyjmujac w niej rézne role,
DI_KO05 K2. Ma swiadomos¢ znaczenia
etyki w podejmowanych dziataniach
na rynku zywnosci.
Sposoby weryfikacji oraz formy Wiedza-
dokumentowania osiggnietych efektéw 1 sprawdzian testowy
ksztatcenia Umiejetnosci-

1 ocena zadania projektowego
2 ocena prezentacji
Kompetencje spoteczne

1 ocena wystgpienia

Procentowy udziat oceny z éwiczen i oceny z
egzaminu w kohcowej ocenie z modutu

Cwiczenia -40% Wyktad 60%

Wymagania wstepne i dodatkowe

Tresci modutu ksztatcenia — zwarty opis ok.
100 stéw.

Modut pozwala poznac¢ krajowy i zagraniczny
przeptyw produktéw zywnosciowych oraz
konsumpcje. Student poznaje wptyw dziatan
administracyjnych (dotacje, regulacje prawne
interwencje) na ksztaftowanie cen, popyt i podaz.
Przedstawiane sg elementy marketingu
stosowane na rynku zywnosciowym. Cwiczenia z
zakresu dziatarh marketingowych, tworzenia
kampanii reklamowej, analizy SWOT,
pozyskiwania opinii konsumenckiej oraz analizy
potencjatu produktu umozliwiajg podejmowanie
racjonalnych dziatan na rynku Zywno$ciowym.

Zalecana lista lektur lub lektury obowigzkowe

Gorska-Warsewicz  H. 2013: Marketing
Zywnosci

Rebisz W. 2009:. Instrumenty Rynku Rolnego
Borkowski B. 2007 Rynek rolny w ujeciu
funkcjonalnym

Planowane formy/dziatania/metody
dydaktyczne

Wyktady multimedialne, dyskusja, wykonanie
projektu
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